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عدد  افراد الفريق

2025-2021بيانات القياس الخاصة بأثر مشروع صُنع بعزيمة خلال الاعوام    
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الانطباع العام للمشروع خلق التحفيز والدافعية قجودة البرامج  والية التسوي الفئدة المهنية و المالية 
والاجتماعية للمشروع

التواصل والمعلومات الرضى العام والتوجهات 
المستقبلية

لقياس مدى الرضى عن أداء فريق    2شهر 2025نتائج الاستبيان الذي تم توزيعة على النزلاء عام 
مرفق صورة عن الاستبيان نزيل                           ( 450)صنع بعزيمة وقد بلغت العينة 

غير جيد جيد جيدجدا ابداعي 
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حول فريق          2023-9نتائج الاستبيان الذي تم توزيعة على المجتمع الخارجي والمتسوقين خلال شهر 
نسخة مرفقة من الاستبيانصنع بعزيمة                                                                     
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عدد المنتجات الموردة من المشاغل لمتجر صنع بعزيمة 

عدد المنتجات الموردة  بالقطعة



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


